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A szovegpragmatikai adekvatsagot biztosito eszkozok osszefonodasa
egy reklamszovegben

1. A 2. pontban ko6zolt szovegnek a kontextusa a Radio- és Televizid-ujsag hirdetési
része. Ez nyilvanvaloan reklamszoveg, amelynek f0 pragmatikai feladatai: informaciot
kivan ko6zolni és cselekvésre késztetni. Egy reklam mitkodésében a szovegpragmatikai
adekvatsagot tobbféle eszkoz biztositja. Ezért a szovegpragmatikai vizsgalatnak a rek-
lamjelleget ado-erdsitd textualis és vizudlis eszkdzoket €s ezek 0sszefonodasat kell fel-
tarnia.
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2. Hogy milyen ebben a rekldmban az informacidatadas jellege, ez kivilaglik az
aktudlis tagolés alakulasabol:

1[1.] Borsos nyeremények Horvdath Rozival! R,
[2.] Kedves Fogyasztoim!
[3.]1 4 Horvath Rorzi fiiszerekkel most nemcsak kedvenc ételeit R,
izesitheti meg, T,—R;
[4.] hanem segitségiikkel boldog nyertes is lehet! R,—T,
[5.] Kiildjon vissza 6 darab terméknevet barmelyik Horvath Rozi
fekete bors, fehér bors vagy komény csomagolasarol! T,—Rs
[6.] Az elsé 1000 visszakiildd 1 rid PICK SZALAMIT nyer! R,

[7.] Raadasul minden résztvevo sorsoldason vesz r,észt,,ahol 10 dal:ab,
egyenkent 50.000 Ft értékii KERAVILL VASARLASI UTALVANY

talal gazdara! R,

[8.] Cim: Horvdth Rozi konyhdja, Budapest, 1957. Rg
[9.] Bekiildési hatarido: 1997. junius 6. Ry
[10.] 4 nyerteseket levélben értesitjiik. Rio
[11.] Sok sikert kivan Onnek Horvath Rozi Ry,
[12.] HORVATH ROZI KONYHAJA AZ [ZEK KORONAJA R)»

Ennek a rekldmnak 12 alapegysége: szovegmondata, illetve szovegmondategysége
kiilonithetd el, annak ellenére is, hogy az utolso két egységet, bar rendhagyd modon iras-
jel nem zérja le, mégis a benniik meglévo predikativ szerkezetek miatt szovegmondatnak
mindsiilnek. Ebben a reklamban a 2 téma €s a 12 réma szemmel lathatéan a szoveg hir-
érték-dominanciajat mutatja. A referencialis jellegli informacio-szolgaltatas pedig
kétségteleniil alad van rendelve a cselekvésre késztetésnek, amely ebben a reklamban ket-
t0s szerepll: vasarlasra és sorsolason vald részvételre hiv fel. Ezeket a funkciokat egyiit-
tesen segitik érvényesiilni a szoveg szemantikai és pragmatikai jegyei.

3. A T—R lanc azt a szemantikai jellemzdt sejteti, hogy ebben a rekldmban
sok a nem folytatdsos szdovegmondat, az Un. autoszemantikus mondat
(BEKESI IMRE, Szovegszerkezeti alapvizsgalatok. Bp., 1982. 24), ezért laza a szoveg-
mondatok kozotti tartalmi-logikai kapcsolat. Latszik ez abban, hogy a mondatok felének
alanya fiiggetlen, tartalmas szo: nyeremények, visszakiildo, résztvevo, Horvath Rozi,
konyhdja, az implicit alanyok sem ugyanazt a személyt implikaljadk minden esetben:
& On (2), @ mi (hatarozatlan), illetve tobb mondatértékii formanak nincs alanya a 2., 8.
¢s 9. szOvegmondatban.

A csak tematikusan O0sszefogott szovegjelleget igazolja vissza az a tény, hogy
a legtobb szovegmondat k6z¢ nem tehetd ki kapcsolddast jelzd kotdszo. Csak kétszer van
jelolve a tartalmi-logikai viszony szovegmondat-egységek €s szovegmondategészek kozott,
¢és nem ok nélkiil éppen a ,targyaldsi részben”, vagyis a kifejtésben a kapcsolas, a kovet-
keztetés természetszeriileg explicit, vagy konnyen azza tehetd. Ebben a szovegegységben
csupan egyetlen helyen fordult eld latens kotdszo (az 5. mondat €lén), de ennek a szoveg-
mondatnak a beépitettsége igy is egyértelmii. Csupan a 6. nem folytatasos szovegmondat:

[3.] A Horvath Rorzi fiiszerekkel most nemcsak kedvenc ételeit izesitheti meg, [4.]
hanem segitségiikkel boldog nyertes is lehet! [5.] |Ezért] Kiildjon vissza 6 darab ter-
méknevet barmelyik Horvath Rozi fekete bors, fehér bors vagy kémény csomagolasarol!
[6.] Az elso 1000 visszakiildo 1 rud PICK SZALAMIT nyer! [7.] Raadasul [s6t] minden
résztvevo sorsolason vesz részt, ahol 10 darab, egyenkent 50.000 Ft értekit KERAVILL
VASARLASI UTALVANY taldl gazddra!
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4. Miért jo6 reklam mégis ez a magas hirértékii, de tartalmi-logikai szempontbdl
informacidja? Ennek magyarazata a szoveg mas jellegli szemantikai, illetve pragmati-
kai jellemzdiben van.

A) Térképezziik fel eldszor a szoveg korreferens elemeit és tipusait!

I IT, 1,
[1.] Borsos nyeremények Horvath Rozival!
IV,
[2.] Kedves Fogyasztoim!
1, V, VI, VI IV,
[3.] A Horvath Rozi fiiszerekkel most nemcsak kedvenc ételeit izesitheti meg &,
VZ IIZ = IV3 IV3
[4.] hanem O segitségiikkel boldog nyertes is lehet !
IV4 VIII] V3 III3 V4 = 12
[5.] D Kiildjon vissza 6 darab terméknevet barmelyik Horvath Rozi fekete bors,
V5 = 13 V6
fehér bors vagy kémény csomagolasarol!
IV5 = VIIIZ VIZ = IIZ II3
[6.] Az els6 1000 visszakiildé 1 rud Pick szalamit nyer!
V¢ = VIIL,
[7.] Raadasul minden résztvevé sorsolason vesz részt, ahol 10 darab, egyenként
Iy 114 IV,
50.000 Ft értékii Keravill Vasarlasi Utalvany talal gazdara!
11,4 IX;
[8.] Cim: Horvath Rozi konyhdja, Budapest, 1957.
VIII,
[9.] Bekiildési hatarido: 1997. junius 6.
IIs = VIII,
[10.] 4 nyerteseket levélben értesitjiik.
I v, ;s
[11.] Sok sikert kivan Onnek Horvath Rozi
11, X, VI,
[12.] Horvath Rozi konyhdja az izek korondja

Kovessiik nyomon a reklamszdveg szemantikai €s grammatikai eszkozokkel terem-
tett korreferenciajat!

Antecedens szavak Korreferal6 elemek
I: borsos fehér bors, fekete bors, 50.000 Ft értékii
II: nyeremények nyertes, nyer, utalvdany, nyerteseket, sikert
III: Horvath Rozival Horvath Rozi (5)
IV: Fogyasztoim & On (3), visszakiildé, résztvevé, gazddra, nyerteseket
V: fiiszerekkel O, termék(nevet), fekete bors, fehér bors, kémény
VI: ételeit szalami

VII: izesitheti meg izek
VII: kitldjon vissza  visszakiildo, bekiildesi
IX: konyhdja konyhdja
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A korreferens elemek tipusai:

a) sz6ismétléssel: Horvath Rozi (6), konyhdja,

b) szinonimikus értelmu szotovel: visszakiildo, bekiildési,

c) szovaltoztatassal: fogyasztoim, visszakiildo, résztvevd, nyerteseket, gazdara (a mi-
ndségi kiilonbségeket jelzik ezek az azonositasok, amelyek mind a jatékban résztvevokre
vonatkoznak),

d) hiponiméaval: bors, kémény (a fiiszerek-hez képest),

e) hiperonimaval: fiiszerekkel, terméknevet (a bors-hoz €s a komény-hez viszonyitva),

f) mellérendelt fogalmakkal: fekete bors, fehér bors, kémény,

g) szomezon beliili asszociativ kapocs révén: fogyasztoim, visszakiildo, résztvevo,
gazddra, nyertesek,

h) a sz6 szerinti és az atvitt értelem Osszekapcsolodasaval (borsos, bors, 50.000 Ft),

1) alanyi szereptli anaforikus & névmassal: V3, IVy, IV,

j) részeshatarozoi funkcidji névmassal: Onnek,

k) birtokosjelzdi szerepli & anaforikus névmassal: segitségiikkel,

1) anaforikus névmassal bdvitett korreferens szoval: minden résztveva.

Leolvashato: a miifaj fliggvényében a szemantikai elemeknek jut dontd szerep, mas
sajatsagok (stilaris, grammatikai) csak kisérok.

Lathatd, hogy nem kizarolag referencidlis azonossaggal (Horvdth Rozi, konyhdja)
létesiil korreferencia, mert a korreferencialitast tdgabban kell értelmezni. Egyes szavak-
nak (Fogyasztoim, visszakiildo, nyertes) az 6sszefliggése kontextualis, a szotarak nem
tiintetnék fel kapcsolatukat, de ebben a reklamban mégis referencialis utasitas ré-
vén egyre sziikiilé korben ugyan, de ugyanazokra a személyekre vonatkozik: hiszen a
fogyasztokbdl lesz a visszakiildok kisebb szamu csoportja, ezek fogalmi kore azonos lesz
a résztvevok-ével, és egy még szlikebb korre vonddik a nyertesek szama.

B) Ennek a rekldmnak a 12 mondatdban szerepld 35 korreferens elembdl szoveg-
mondatonként atlagosan 3 fordul elé. Ezek tomoriilése a szovegmondatokban a kovet-
kezbéképpen alakul:

Korreferens elemek szama | A szovegmondatok szdma | A korreferens elemek %-osan

1 3 25%

8%

50%

8%

2 1
3 6
4 0
5 1 8%
6 0
7 1
5 2

Osszesen: 3 Osszesen: 1 Osszesen:  100%

Ennek a rekldmnak sok korreferens szava van — azon kiviil es6 alig —, és ezek
behalozzak a szoveget. Nagyon szemléletes elnevezés a szovegben kialakuld viszonyok-
ra a szoveghdald szo. Azt jelzi, hogy a kapcsolddasok a szévegekben nem pusztan
linearisan lancszertiek, hanem egybefonddasokkal is keletkezok.

Tiszta lancszerl kapocs hozza 1étre példaul a kdvetkezd izotdpiat:

1. szemantika kotéssel: Horvdath Rozival, Horvath Rozi (fiiszerekkel), Horvath Rozi
(fekete bors), Horvath Rozi (konyhdja), Horvath Rozi, Horvath Rozi (konyhdja);
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2. grammatikai kotéssel:

Horvath Rozi fiiszerekkel <> barmelyik Horvath Rozi fekete bors;
visszakiildo <> minden résztvevo,
fliszerekkel <> segitségiikkel.

Az utdbbiak kozvetetten utalnak a kontextus mar emlitett névszoi elemére.

A szoveghalonak a nem ilyen egyenes vonall, hanem 6sszefonodott szalait is ki tudja
bogozni a befogadd. Az egybekapcsolodasok abbol adddnak, hogy egy-egy sz6 nem
kizardlag egyetlen izotoplanc eleme:

a) fiiszerekkel, bors, komény; terméknevet, bors, komény; fiiszerekkel, terméknevet,

b) nyeremények, nyertes; fogyasztoim, nyertes; fogyasztoim, nyertes, visszakiildo,
résztvevo; kiildje vissza, visszakiildo; résztvevo, részt vesz, nyertes, visszakiildo, résztvevo;
nyeremeények, szalami, vasarlasi utalvany, sikert,

c) fiiszerekkel, ételeit, izesitheti meg, fekete bors, fehér bors, komény, szaldmi mind
a konyha jelentésmezejébe tartozo szavak is,

d) a fiiszerekkel hiperonima (generikus fénév) a bors-hoz €s a komény-hez képest,
de hiponima a termék(neveket)-hez viszonyitva, mert ez a generikus féneve a fiiszerek-
kel-nek, és igy kétszeres hierarchikus fogalmi halé bomlik ki:

generikus termék
T

specifikus fiiszer generikus
bors, kémeény specifikus

Kiilondsen jol 6sszefogja a szoveget az a szosor, amely a fogyasztobol nyertessé va-
las stacioit jeloli ki, de kozben a valtozé kontextusban tjabb elemeket vonz magahoz:

fogyasztoim  —  visszakiildo —  résztvevo - nyertes
¥ Iy T A K A K
terméknevek  ételeit terméknevek  szalami sorsolason  szalami sorsolason
T T T
fliszerek izesitheti utalvany
N

bors kémény

Eléggé bonyolult szoveghalo alakul ilyen modon.

Az atlagolvasé aligha veszi €észre az inkongruenciat a 2. szovegmondat megszolitasa
¢és 3. mondat igei allitmanyanak ragos formaja kozott: a tobbes szdm utani egyesre val-
tast: Kedves Fogyasztéim! [On] ... izesitheti meg ... lehet ... kiildjon vissza.

Noha a grammatikalitési itéletiinknek nem felel meg ennek a két szovegmondatnak
a kotése, de mivel a nyelvtanilag hibas egyeztetést a befogadoéi tudat nyilvanvaloan kor-
rigalja, megteremtddik a kapcsolat a korreferens szovegelemek kozott. Ha ugyanis nem
feltételeznénk kongruenciat a 2. és a 3. szovegmondat kozott, akkor illogikus volna a szo-
vegalkotas, mivel a 3. szovegmondat & névmassal inditana 1j jelentéssikot, marpedig ez
képtelenség, antecedensének lenni kell.

C) Arulkodé sajatsaga a reklamnak a korreferens elemek eloszldsa a szdveg-
egységekben:
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Mondatszam Szovegegység Korreferens elemek szama Osszesen
1. bevezetés 3 4
2. ! 1 1
3. targyalas 5 25
4, l 3 d
5. 7
6. 3
7. 3
8. 2
9. 1

10. 1
11. befejezés 3 6
12. { 3 \

A 3 szdvegegységbe tartozo szovegmondatok 35 korreferens elemének eloszldsa az
abszolut el6fordulas tiikrében kozel egyenletesnek tlinik, de a relativ gyakorisagot jelzo
szazalékos megoszlas mar egyértelmiibben jelzi az eloszlas mértékét:

Szovegegységek Abszolut eléfordulés Relativ gyakorisag
bevezetés 4 11,5%
targyalas 25 71,5%
befejezés 6 17%

Alighanem a véletlen miive, hogy nagyjabdl minden mésodik mondat informéacio-
telitettsége nagyobb. Az viszont mar kétségkiviil tudatos lehet, hogy a hirérték csucsa a
szoveg kozepén van. Ez kiillonben a mondathosszisaggal is egyenes aranyban all.

D) A korreferens szavak konkrét szovegmondati helyét és ezaltal a tavolba hata-
sukat, kapcsolodasuk szorossagat is célszerti megfigyelni:

Tavolba hato korreferens szavak Szovegmondataik sorszama 0sszesen
borsos 1.,3.,5.,7. 4
nyeremenyek 1.,4.,6.,7.,10. 5
Horvath Rozival 1.,3.,5.,8.,11.,12. 6
fogyasztoim 2.,3.,4.,5.,6.,7.,10., 11. 8
fiiszerekkel 1.,3.,4.,5., 4
eteleit 3., 6. 2
izesitheti meg 3., 12. 2
kiildjon vissza 5.,6.,9. 3
konyhdja 8., 12. 2

Leolvashat6: a korreferens szavak nem a kozvetlen szovegel6zményre vonatkoznak,
vagyis nagy a tavolba hatasuk.

Tavolba hat6 korreferens névmasok Szovegmondataik sorszama

alanyi szerepli & névmas 3.,4.,5. a2. mondati szora vonatkozik
birtokos jelz6i szerepli & névmas 4. a 3. mondati sz6ra vonatkozik
Onnek 11. a 2. mondati szdéra vonatkozik
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Anaforikus elemmel bovitett korreferens elemek | Szovegmondataik szama
barmelyik csomagoldsarol 5. az 5. mondati szdra utal vissza
minden résztvevo 7. a 6. mondati szora utal vissza

A névmasok altal l1étesiilo korreferencia tavolba hatasa tobbnyire nem nagy, hiszen
a kozvetleniil azt megel6z0 szovegmondattal vagy -egységgel teremtddik meg a kapcsolat.

Az adatokbol nyilvanval6: a grammatikai elemeknek kisebb szerepet juttat a meg-
fogalmazo a szovegosszefiiggés megteremtésében, vagyis nem meghatarozo jegye a név-
masitds. Nem jellemzd erre a reklamra a stilus 6kondmiaja: kdzel azonos a & névmads és
az expliciten hasznaltak aranya.

5. A szovegstilisztikai elemek hatasos kisérdi a reklamszovegnek. Az 1. és az
utols6 szovegmondatba elhelyezve figyelemkeltd keretet adnak konativ funkciojukkal.

Az elsé mondat borsos szava poliszém voltaval hivja magéra a figyelmet: konkrétan
‘egyfajta fliszeres’ jelentést, atvitt értelemben negativ eldjellel *tul draga’, ebben a rek-
lamban viszont mikdzben ’sok’ nyereményt jelent, ugyanakkor latens modon belejatszik
a ’borssal szerezhetd’ nyeremény jelentés is. — Ugyanebben a mondatban Horvath Rozi-
val a tulajdonnév miatt személyre asszocialtat, holott ez is tobbjelentésii: a Horvath Rozi
emblémaju fliszerekre is vonatkozik.

A reklam utolsé6 mondata — poénszerli zarlatként — szlogen, amelynek j6 hangza-
sahoz az o-d uralma is hozzajarul egységes hangdominiuméaval:

HORVATH ROZI KONYHAJA AZ {ZEK KORONAJA

Ez nem tartalmi része a részvételre vald felhivasnak, hanem kétségkiviil ez a ,,rek-
lam helye”. Kitalaloja tisztdban volt a ritmikai kohézidval. A mondat ritmusat a birtokos-
jelzds szintagmatikus viszony megismétlése adja, de rdadasul ugy, hogy az azonositod
alany—allitmanyi szerkezet két azonos szotagszdmu részre bomlik, amely szorendjébol
adddo hangsulyeloszlasaval a ritmus bazisa.

6. A) A reklam pragmatikai célja és a stilaris szovegformaldsa egy irdnyba hat:
kiemelni Horvadth Rozi személyét mint nyereményt adot, mint a hir kiild6jét és népszeriisi-
teni mint az izek ismerdjét, ezért ismétlodik meg 6tszor a neve valtozatlanul. A megcélzott
vevo-versenyz0 megnevezése viszont folyton valtozd: fogyasztoim, nyertes, visszakiildo,
résztvevd, gazdara, nyertesekre, Onnek. Igy a szubjektiv benyomas az: csak a tulajdonnév
domindl. Az objektiv statisztikai mérésekben a cimzett és a kiilldd megnevezésének az
abszolut eléforduldsa és az egymdashoz viszonyitott aranya is ellentmond ennek: explicit
modon is tobbszor vonatkozik a vevo-versenyzore a fonévi-melléknévi forma, raadasul
implicite ezekhez még haromszor tarsul a @ foki névmasi alak is. Ekesen bizonyitja ez
a rekldm is az altalanos tapasztalatot: a valtozatlan ismétlés sokkal feltiinébb szdvegjelen-
ség, mint a varialt.

A reklamszovegnek nem szokdsos cimet adni, ebben a reklamban mégis a cimszerti
kezd6 szovegmondat hipertémaként nevezi meg a szoveg lényegét.

A reklammiifajhoz kothetd névismétlés gyakorisagat ellenpontozza, ,,finomitja” az
olvasd megnyerését célzd megszolitas, tiszteletteljes onozes €s elkdszonés.

B) A pragmatikai jegyek tipusai és tomoriilése a reklamban. — Kiilono-
sen a beszédaktus-fajtak dominanciajat és a ,,feladé” — ,,cimzett” kapcsolatat érde-
mes nyomon kovetni a szovegben:
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[1.] szovegmondat (Borsos nyeremények Horvath Rozival!): figyelemfelkelt6 felki-
altas. A felhivo jellegli kezdé mondat cimszerii fosor.

[2.] szovegmondat (Kedves Fogyasztoim!): A feladonak és a cimzettnek sajatos ,,egy-
masra utaltsagat” jelzi a megszolitas kedveskedd jelentésii jelzdje €s a jelzett szo birtokos
személyjele a megszolito tartalmu felkialtasban.

[3.] szovegmondat-egység (4 Horvath Rozi fiiszerekkel most nemcsak kedvenc éte-
leit izesitheti meg): igéretet megfogalmazo felkialtas.

[4.] szovegmondat-egység (hanem segitségiikkel boldog nyertes is lehet!): igéretet
megfogalmazo6 felkialtas.

[5.] szovegmondat (Kiildjon vissza 6 darab terméknevet barmelyik Horvath Rozi
fekete bors, fehér bors vagy kémény csomagolasarol!): felhivo jellegii felszolitas.

[6.] szovegmondat (Az elsé 1000 visszakiildd 1 rid PICK SZALAMIT nyer!): sok
nyereményt jelzd felkialtas.

[7.] szovegmondat (Raaddasul minden résztvevo sorsoldson vesz részt, ahol 10 da-
rab, egyenként 50.000 Ft értékii KERAVILL VASARLASI UTALVANY taldl gazddra!):
szenzaciot sugalld felkialtas.

[8.] szovegmondat (Cim: Horvath Rozi konyhdja, Budapest, 1957.): a felad6 onrek-
lamozasa tagolt, de szerkesztetlen kijelentésben.

[9.] szovegmondat (Bekiildési hatariddo: 1997. junius 6.): burkolt kérés (°1996. juni-
us 6-ig kiildje be!’) tagolt, de szerkesztetlen kijelentésben.

[10.] szovegmondat (4 nyerteseket levélben értesitjiik.): igéret tartalmu kijelentés.

[11.] szdvegmondat (Sok sikert kivan Onnek Horvath Rozi): a cimzett tiszteletteljes
onozése és a felado stilizalt autograf aldirasa kijelentésben.

[12.] szovegmondat (HORVATH ROZI KONYHAJA AZ [ZEK KORONAJA): ellen-
véleményt kizaré kijelentés.

Feltiin6, hogy a reklam kozepéig felkidltasokkal tomoriil az illokticids beszédaktus,
attol kezdve viszont végig a kijelentés — mint lokucios beszédaktus-tomb — jellemzi a szo-
veget. Bar kevésbé feltlind a szovegkapcsolat a kedves, kedvenc, boldog kozott, €s szeman-
tikainak nem is nevezhetd, hiszen nem azonos jelzett szavak melléknévi jelzoi ezek, de
a rekldmok — mindent megszerettetni 6hajté — kedveskedod stilusaba jol beleillenek, és
ilyen modon egymasra ,,rimelnek”. Ugy hatnak, mint valami pragmatikai korreferencia.

C) A pragmatikai céli maximak megtartdsa. — Ebben a reklamban jol ér-
vényesiilnek a grice-1 maximak, mert ez a széveg kelléen informativ a Horvath Rozi-
féle fliszerekkel kapcsolatos sorsolason vald részvételt illetden. Nem allit valotlant, hiszen
nem fels6fokban, azaz kizaro jelleggel mindsiti a rekldmozott fiiszereket. Lényegre kon-
centralva vilagos a felhivasa, és a polisz€émiabdl eredd tobbértelmiisége csak stilaris fogas.

D) A pragmatikai implikdtumok. — Ez a szoveg miifajabol adéddan lényegre
toréen fogalmaz, igy tobbféle, szavakkal ki nem fejtett jelentést gondolunk hozza. Az impli-
kattrék létrehozasa teremti meg a szovegmondatok kézott az athidalast a megértéshez.

A reklam [1.] cimszeri mondata tobbféle rejtett jelentést is implikal: nekiink, olva-
soknak tudni illenék/kellene, hogy ki Horvath Rozi; a borsos nyeremények két irany
implikaciot indit el: *draga’, illetve *borssal nyerhetd’ nyereményekre asszocialtat.

A [2.] mondat megszolitdsa mogotti implikatura a kovetkezd jelentést indukalja:
’Ha a befogadot fogyasztoiként szolitja meg a felado, akkor 6 termeld’.

Az [1.] és [2.] szovegmondat athidaldsakor az implikatira révén valoszinlsitjiik:
Horvath Rozi a termeld-lizenetkiildd, bar kétségtelen bizonyitékot erre csak az elkdszo-
nési formula szolgaltat.
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A [2.] és [3.] szovegmondatok hatterében a kovetkezd implikatira all: "Ha Horvath
Rozi révén lehet nyerni, és 0 a termeld, akkor Horvath Rozi fliszerek termelésével-for-
galmazaséaval foglalkozik’.

A [3.] és [4.] szovegmondategység kapcsolatat add & pronominalizacié lefedi a fii-
szer fogalmat.

A [4.] és [5.] szovegmondat athidaldsa az implikatira azonossadgan alapul: magatol
értet6dd természetességgel a kiildjon vissza szotajvaltassal fonévvé (visszakiildo) véalva
jelzi azt a trividlis igazsagot: "Ha valaki valamit visszakiild, 6 a visszakiildd’.

A [6.] és [7.] szovegmondatok a kovetkezményt asszocialtaté implikatura révén
kapcsolodnak Ossze: 'Ha valaki visszakiilddje a termékneveknek, egyben résztvevoje is
a sorsolasnak, s6t gazd4ja is lehet a nyereményeknek’.

Az implikatiuraval valé athidalds nem kizarolag az egymast kovetd szovegmonda-
tok kozott valosul meg.

Az [5.] és [8.], illetve az [5.] és [9.] szOvegmondatok athidaldsakor a késébbi mon-
datok ,,szilikséges részként” kapcsolddnak egy korabbihoz, mivel a hozzdjuk rendelhetd
implikattra igy verbalizalhatd: "Ha vissza kell kiildeni valamit, a cimet és a visszakiildés
idépontjat meg kell jelolni’.

A [4.] és [10.] szovegmondatok Osszeflizése a kovetkezd implikatira tdvolba hata-
sdnak koszonhetd: "Ha valaki nyertes lesz, értesiteni kell rola’.

Az [1.] és [11.] szovegmondat dsszekapcsolasdhoz a kovetkezot implikaljuk: *Mivel
nem automatikusan lesz nyertes minden visszakiildd, igy a nyereményhez sok siker is
kivantatik’.

A [3.] és [12.] szovegmondatok jelentésének athidalasdhoz az implikatarank igy
fogalmazhato meg: "Ha Horvath Rozi fiiszereket termeszt-forgalmaz, akkor ¢ az izeket
segiti érvényesiilni’.

E) A reklamjelleget segiti a szovegformatum is, jelezve: reklamként kezelendo.
A nagy méretli: féloldalas hirdetésnek a forméja — a pragmatikai célnak szolgalataba
allitva — valtozatos betlitipusokkal ¢és tipografidval bombazza a szemlélét: a
normdl szedésbdl kiugrd nagybetiis, fekete vastagitott és szembeotld piros nagy betls,
illetve piros nagybetiis irasmddjaval, dolt szedésével.

Minden, a nyelviség f61¢ n6vo, de azzal konvergalo képiség: a szinezés, az elrende-
z¢s, a betliméret két dolgot emel ki: Horvath Rozi személyét, tevékenységét, a neve altal
fémjelzett termékeket és a nyeremény6zont. Az elsére vonatkozok elrendezése és szine-
zése — mint minden mas eleme is a szovegnek —: a piros keret, a piros betlis ,,keret-
szer(l” nyit6 és zard szovegmondat, az étel alapvetden piros szine, a stilizalt piros betiis
alairas, Horvath Rozi piros blizban, minden 6t rekldmozva azt sulykolja belénk, olva-
sokba: Horvath Rozi-féle fliszert vegyél, mert ez nemcsak kitlind, hanem nagy nyere-
ményhez is juttat!’ Igy kapcsolédik kozvetve Horvath Rozi személyéhez a méasodik dolog:
a nyeremények milyensége piros nagybetiivel, a mennyisége fekete vastagitassal kiemelve.

7. Ennek a rekldamnak a hatdsa vitathatatlan. A szoveg jo kiegészitdi az ételkép
¢s az izek mesterét, Horvath Rozit 4brdzold fénykép, illetve a nyeremény miatti 6romre
asszocialtato piros szin. Biztos, hogy a reklam meggyd6z0, eléri a céljat: a nyereményre
vagyot és a haspartit is elcsabitja.

SZIKSZAINE NAGY IRMA



